ЛАБОРАТОРИЯ САБАҚТАР
1. Интеграцияланған шешімдер негізінде жүйелер құру.

2. PR-дың технологиялық құрамдас бөліктерін күшейту.
3. Коммуникациялық әдістеменің деңгейлері.
4. Интеграциялық ізденістер жүйесі.
5. Жобалық өлшеу.

6. Интеграцияланған PR-шешімдегі үйлестіру.
7. Тиімділікті бағалау жүйесі.
8. Контролинг.

9. Жаңа технологияларды енгізу.
10. Интеграция негізіндегі әдістерді үйлестіру мүмкіндігі.
11. Тиімді бәсекеге қабілеттілік.

12. Ресурстық әлеует.
13. Жобалаудағы өзара байланыстар.

14. Жүйелік модельдер мен технологияларға түрлі факторлардың ықпалы. 

15. Жобаларды барлық кезеңдерінде тиімді жүзеге асуын тұрақты бағалау. 
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